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SÉJOURS  

DANS LA NATURE
PROTOTYPE AVEC PLAN D’ACTION INTÉGRÉ

1. OBJET
Passer la nuit dans des endroits spéciaux dans 
la nature (dormir sur la plage en plein air ; en 
plein milieu d’une zone de marée).

2. ACTIFS ET RENTABILITÉ
	 Offre	aux	hôtes	une	expérience	exclusive	
dans un endroit unique dans une zone natu-
relle sans installations (back to basic).

 Opportunité pour l’entrepreneur de proposer 
un	type	particulier	de	logement	aux	hôtes	;	
valeur	promotionnelle	élevée	grâce	à	l’exclu-
sivité	(lieu	unique/type	de	logement	unique)3. FACTEURS DE RÉUSSITE

	 Lieu/emplacement	unique	où	les	valeurs	de	la	
nature	sont	vécues	de	façon	optimale.
	 Collaboration	des	organismes	publiques/
organismes de protection de la nature pour 
l’obtention du permis.

 Bonne communication au bon groupe cible.
4. PARTENAIRES

 PME (structures d’accueil) du secteur touris-
tique	(hébergements)

 Organismes de protection de la natureMunici-
palités
	 Offices	de	tourisme/Réseaux	de	promotion

5. COMMUNICATION
En	ligne	:	via	les	sites	web	des	hébergements,	
l’OT	de	Zélande,	via	les	municipalités	et	les	
organismes de protection de la nature
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7. FONCTIONNEMENT
 ImpulsZeelandet le Kenniscentrum Kusttoerisme 
(Centre	de	recherche	sur	le	tourisme	côtier)	éva-
luent	l’envie	des	entrepreneurs	:	le	Kenniscentru-
mKusttoerismeet  Impuls Zeelanddéterminent 
avec	les	organismes	de	protection	de	la	nature	et	
les municipalités des emplacements potentielle-
ment adaptés.
	 Une	fois	l’emplacement	établi,	il	est	déterminé	
avec	l’(les)	entrepreneur(s)	intéressé(s)à	quelles	
dates	il	est	possible	de	se	loger	à	cet	endroit.
	 L’entrepreneur	développe	le	produit	et	met	en	
marche	les	réseaux	de	promotion.
	 Les	clients	pourront	réserver	via	le	site	de	
web	de	l’entrepreneur.

8. CALENDRIER
	 À	l’automne2018,	le	KenniscentrumKust-
toerisme	(Centre	de	recherche	sur	le	tourisme	
côtier)et	ImpulsZeeland	détermineront	les	
emplacements possibles pour les organismes 
de	protection	de	la	nature,	les	municipalités	et	
les entrepreneurs.
	 Les	plans	seront	développés	sur	cette	base.
	 L’objectif	est	d’avoir	un	emplacement	dispo-
nible en 2019.9. DÉFIS

 Obtenir l’autorisation des organismes de 
protection de la nature et des municipalités
	 Enthousiasme	suffisant/demande	de	marché	
de	la	part	des	hôtes

10. FINANCEMENT
	 Emplacement	adapté	(approvisionnement	
minimal,	point	d’eau,	toilette	écologique)

 Coûts de promotion

11. SUIVI &ÉVALUATION
 Nombre de locations
 Nombre de nuits
 Type de client
 Prix d’une nuitée
	 Satisfaction	des	clients	(enquête)
	 Collaboration	avec	les	organismes	de	 
protection	de	la	nature/les	municipalités/ 
les entrepreneurs

6. CIBLE
Entre	autres	pour	de	jeunes	couples	en	quête	
d’une	expérience	unique/exclusive	et	d’aven-
ture et pour les amoureux de la nature.


